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Hvem er 
Mountains of 

Norway?



Mountains of Norway SA (MoN) ble etablert i 2016 av Visit 
Geilo, Visit Valdres og Nasjonalparkriket Reiseliv.

Selskapet har vært operativt i dagens form siden 1. mars 2017, 
og sysselsetter i dag 2,5 årsverk som jobber med utvikling og 
salg av opplevelsesbaserte reiser til turoperatører (kun B2B) 
på vegne av utvalgte medlemsbedrifter i våre 
destinasjonsselskaper.

Selskapet blir finansiert av et spleiselag mellom 
destinasjonsselskapene og medlemsbedriftene. 







Hvem er 
medlemmene?



Mountains of Norway SA (MoN) ble etablert i 2016 av Visit 
Geilo, Visit Valdres og Nasjonalparkriket Reiseliv.

Selskapet har vært operativt i dagens form sidan 1. mars 2017, 
og sysselsetter i dag 2,5 årsverk som jobber med utvikling og 
salg av opplevelsessbaserte reiser til turoperatørar (kun B2B) 
på vegne av utvalgte medlemsbedrifter i de nevnte 
destinasjonsselskapene.

Selskapet blir finansiert av eit spleiselag mellom de 
deltakende destinasjonene og medlemsbedriftene. 











Incoming/bedriftsnettverk



Oppdraget
Mountains of Norway sitt oppdrag er å øke verdiskapningen 
tilknyttet den opplevelsesbaserte fjellturismen, gjennom 
målrettet utviklings- og salgsarbeid i utvalgte markeder.

● Å bidra til størst mulig lokal omsetning ved å representere hele 
næringskjeden

● Å få gjestene til å tilbringe mest mulig tid i fjellregionen

● Å tiltrekke de riktige segmentene av gjester

● Å fremstå som et godt alternativ for en reise til Norden



Prioriterte markeder
● Tyskland, Nederland og Belgia

● England og Sverige

● Frankrike, Spania, Italia



Arbeidsmetodikk
1 2 3 4 5 6

Utvikling Presentasjon Oppsøking Introduksjon Skreddersøm PR

Vi bistår 
medlemmene i 

å utvikle 
produkter som 

markedet 
ønsker +

større
prosjekter

Presentasjon 
på 

hjemmesider 
og andre 
kanaler: 

Nettverks- 
bygging og 
webinarer

Salgsmøter på 
workshoper og 
bedriftsbesøk, 
også digitalt

Visningsturer 
er en viktig 

suksessfaktor 
og prioriteres 

høyt

Turoperatøren 
vil gjerne ha 

en egen vri på 
produktet, 

dette er 
tidkrevende 
men ofte det 

som skal til for 
et salg

Godt 
markeds- 
materiell, 
markeds- 

bearbeiding og 
presse er 

viktig for salg 
til sluttkunde





cfgvc 

Mountains of Norway 8th-12th of January

Dark Season Adventure

Highlights:

Get into the winter spirit with undisturbed nature and local 
folk tales as we bring you to some unique and remote 
places in the Norwegian mountains. Experience a 
snow-covered landscape guided by local hosts. Explore 
some unique accommodations in nature as you embrace 
the dark winter season, and cosy up by the fire in the 
evening.

- Explore the beautiful winter landscapes of Jotunheimen 
and Rondane National Parks. 
- Explore the mythical forest path, divided into different 
fairytale chapters for everyone to explore. 
- Try dogsledding, snowshoeing and skiing with local guides. 
- Cosy up by the fire in the evening
- 1 night accommodation in a fairytale cabin at Sjodalen 
hyttetun. 
- 1 night glamping in an arctic dome in Eco Camp Rondane

*program is subject to change
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Salg





Salg under pandemien







Produktutvikling og 
nisjer



Produktutvikling og nisjer

● Markedet utvikler seg mer og mer mot nisjer
● MoN har nettopp avsluttet et Innovasjon Norge prosjekt: Gamle 

fjell, nye nisjer 2020-2022
● Syv nisjer er kartlagt, innsikt delt og mange produkter er utviklet 

og solgt
● Her ser vi eksempler på produkter i salg innenfor nisjene youth 

og trailrunning



Youth



Trail running



Samarbeidet med Visit Norway

● Fra starten av 2020 har MoN jobbet som B2B landsdelsselskap i 
samarbeid med Visit Norway

● Denne posisjonen har vi fått på grunn av kvaliteten på det vi 
leverer

● Gjennom Visit Norway sine kanaler har MoN tatt ansvar for 
fjellregionen gjennom pandemien og tar dette ansvaret videre



Samarbeidet med Visit 
Norway

● Webinarer i forbindelse med 
digitale workshops og Norway 
Insights

● Deltakelse i B2B forumet for 
innsikt og påvirkning

● Samarbeid om visningsturer
● Prioritet i representasjon på 

eventer i markedene
● Synlighet på travel trade sidene 

til Visit Norway
https://business.visitnorway.com/en/travel-trade/
our-services/sales-and-marketing-tools/

https://business.visitnorway.com/en/travel-trade/our-services/sales-and-marketing-tools/
https://business.visitnorway.com/en/travel-trade/our-services/sales-and-marketing-tools/


Nettverk og kompetanseheving

● Medlemmer blir en del av et nettverk med to 
årlige samlinger

● Kompetanseheving gjennom samlinger og 
webinarer


